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Les nouveaux serv ices d’Internet :
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I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Quelques  chiffres

La population d’internaute en France représente 30 millions de 
personnes qui se connectent régulièrement soit 57% de la population.
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I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Introduction

Le Web 2.0 est un concept difficile à définir, mais on distingue trois 
aspects spécif iques : un social (appropriation du contenu), un 
technique (appropriation des outils) et un économique.

Les outils des sites Internet liés aux usages (discussion, partage, 
stockage, inf ormation, vente, etc…) év oluent rapidement.

On passe d’un état où l’internaute subit le WEB 1.0 à celui où il 
interagit avec le WEB 2.0.



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  changements

• Le terme Web 2.0 est né en 2004 avec Tim O’reilly et Dale Dougherty,  
constatant que régulièrement de nouvelles choses  apparaissaient sur la toile.  

• Le principe de l’open source*,  le développement des  versions bêta* contribue à
cette évolution du Web grâce à cette intelligence collecti ve. (Ex: Google a réussi  
en proposant des services  pour tous et utilisable sur toutes les machines)

• Le web 2.0 :
- Une création collecti ve
- Interface plus souple et légère
- Des outils plus facile à utiliser sur Internet
- Un langage de programmation qui offre pl us de possibilité (aj ax*,  javascript ,  
api*, xml, …)
- Une plateforme informatique (applicati on web utilisables sur toutes machi nes)
- Passage du logiciel produit au logiciel ser vice
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I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  changements
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Dans l’acte d’achat, on trouve :

a) Un site commercial web, un produit de grande consommation et un internaute acheteur.

b) Des produits mis en vente par des magasins et des particuliers, des avis sur des 

acheteurs et des vendeurs. Développement du marché de longue traîne*.

I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  changements
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I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  changements

Web 1.0 : expérience structurée

Exemple pour un produit sur Amazon :

1. Découverte du produit  dans les  têtes de rubriques et sous-rubriques

2. Valid at ion avec  les notes et avis des autres utilisateurs  

3. Ach at avec  la liste de souhaits  ou le pani er 

4. Paiement intégré au site



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  changements

Web 2.0 : expérience semi structurée

1. Découverte du produit  sur des blogs ou des  réseaux sociaux, ou au 
sein de comparateur d’achat (ex : Kel koo)

2. Valid at ion du choix sur des soci al shoppi ng* (ex: Ciao) ou sur des sites  
spécialisés (ex : Yahoo! Tech : gadgets technologiques) 

3. Ach at sur des boutiques en marques blanches*( ex :  Ebaystor es ou 
Zlio)

4. Paiement sur des systèmes d’encaissement (ex : Pay Pal)



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  avantages  et les  inconvénients
• Le web 2.0 est en plei n essor en France.
• Cette ampleur a surgit avec l es blogs et leur interface et leur création intuitive. 
Mais malgré cette apparence si mpl e, pour être connu et reconnu et faire vi vre 
son blog, il faut être rigoureux dans l’actualité de son bl og et intégrer les divers 
outils : blogroll, wi dgets, rss…
• Cette essor ne suit pas l a problématique lié à la loi et aux droits des 
consommateurs. (cf lien : rapport parlementaire et l’article sur 01net.)



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  avantages

• Réseaux soci aux : Mise en ligne de son i dentité : facilité pour retr ouver des 
camarades ou de créer un réseau

• Une liberté d’accès aux infor mations, grâce au dével oppement des sites  
communautaires et collaboratifs (les Wi kis*)

• Des applications en ligne (Applicati on Ser vices Pr ovider) : Débuter l’écriture 
d’un texte chez soi et l e terminer sur notre lieu de vacances

• Interacti vité : informations en temps réel

• Mise à jours plus  faciles des  sites (systèmes aj ax*)

• Gagner de l’argent : création de sites marchands  (mettre sa boutique en 
ligne) ou répondre à des sondages (www.ciao.fr)

• Appr oche pédagogique :  Platefor me de communication et d’apprentissage 
en ligne (ex : http://www.netprof.fr)



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  avantages

• Un e-commerce collaboratif  
Ex : les t-shirts sur le site Lafraise : les visiteurs publient des visuels qui sont notés par 
les internautes et si les créations atteignent un score suffisant, des T-shirts sont 
imprimés et vendus. Ainsi, l©auteur du visuel est rémunéré pour son travail, les 
internautes choisissent eux-mêmes les T-shirts qui leur plaisent et le patron n©imprime 
que les T-shirts qu©il est sûr de vendre.

• Économique :
Par la si mplicité et l’interacti vité qu’offre le web 2.0, l es internautes  sont 
ouverts  et disponibles  ;  gagner leur confiance es t plus  facile,  leurs profils est 
plus précis et donc le ci blage des ac tions  publicitaires pl us pertinent.
Ex : Les messageries gratuites : les messages sont lus par le système afin d’adresser 
des publicités ciblées (cf démonstration gmail)



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Du fait qu’il soit difficile de défi nir le web 2.0, la loi concernant ce web n’est 
pas tr ès précise. (e x : Affaire Olivier Martinez contre Eric dupin (site fuzz))

• Attention à sa vi e pri vée
Publier ses photos, faire état de ses  relations, parler de sa vie et partager 
ses connaissances au monde, sont des actes  beaucoup moins  anodi ns qu’il 
n’y parait . Ces ges tes devenus  courants  demandent réflexi ons car on nourrit 
les bases de données mais on ne sait par pour qui.

Attention à l’éthique et  à la non transparence
(cf facebook : quel pays régit les droits de la propriété)

• Attention à la sécurité :
Qui dit données en ligne et non confidenti alité = attaque des pirates
La sécurité n’a pas vr aiment évolué pour l©utilisateur final.
Les recommandations sont touj ours les mêmes : 
- protéger au mieux sa machine (logiciel de sécurité et mise à jour)
- se méfi er des  fichiers, des  images  ou des liens suspects

NE PAS FAIRE CONFIANCE À N©IMPORTE QUI.

Les  Inconvénients



I. Du WEB 1.0 au WEB 2.0.

Les  Inconvénients

- Obligation de connexi on Internet 

- Etre présent sur le web sans le vouloir ou sans avoir la main-mise sur un 
contenu nous concernant. (Note2be.com : site de notation pour les  professeurs)

- Publicité : elle est partout et même en passant par nous avec les  boutiques  en 
ligne (exemple de création :  Zlio.fr)

- Gestion de ces dif férents comptes

- Remise en question des méthodes  d’apprentissage

- Pour l es entreprises : ses changements perpétuels = rester au ni veau et 
comprendre ces  Tic pour êtr e présent sur le marché

- Tous les  raccourcis ne fonctionnent pas sur la toile

Cette cr oissance du Web noie l’utilisateur sous la masse d’infor mati ons 
disponible :  trop de contenus , trop de sites . Il est  nécessaire de se ser vir des 
ressources du web 2.0 pour pouvoir « industrial iser » la rech erch e et la 
collecte d’inform ations. 



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Quelques  chiffres

C’est l’achat sur Internet qui est le plus prisé par les Internautes.

Données de février 2008



Le comportement des in ternau tes
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Collecteurs (ut ilisent les f lux Rss)

Crit iques ( postent des commentaires)

Créateurs (publi ent des contenus)

II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Quelques  chiffres

La masse des Internautes utilisent Internet comme un outil de consommation.



Le Web 2.0 peut se résumer à quatre foncti onnalités maj eures à savoir:

- Le partage de contenu (YouTube, Flickr, Comboost etc…), 

- Les applications Web (Zoho, Thinkfree, e-google, etc …), 

- Le filtrage de données (Blinkx, etc…),
- Le réseau social (M ySpace, Facebook, etc….)

II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Quelques  chiffres



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le par tage de contenu

Pour la v idéo.

Dailymo tion est un site de partage de vidéos français. Il existe un site Internet similaire américain
« YouTube » qui devance Dailymotion.

Les services de ce site Internet sont gratuits. Il faut d’abord s’inscrire. 

Dailymo tion référence toutes les vidéos qu’on a 
envoyées sur ce site et présente un mini profil qui détaille 
votre nom âge, région, origine, etc.
Le nombre de vidéos qu’on peut y mettre est évidemment 
limité.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le par tage de contenu

Pour la v idéo.

Dailymo tion permet de diffuser des vidéos sur le site pour tous ou en comité restreint 
(famille ou amis avec invitation).
Les personnes de son entourage inscrites sur ce site peuvent être informées sur l’existence 
d’une nouvelle vidéo qui a été mise en ligne. 
Une messagerie permet d’inviter quelqu’un à consulter une vidéo.

Parmi le nombre impressionnant de vidéos, Dailymotion
propose aussi un classement thématique qui donne 
accès à toutes les chaînes correspondant au goût du 
jour : cinéma, musique, voitures, jeu vidéo, etc.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le par tage de contenu

Pour la photo.

FLICKR, permet de mettre en ligne des photos et de les partager avec l’ensemble de la 
communauté ou ceux pour qui vous avez spécifié les droits adéquats (groupe, ami).

Pour bénéficier de ces services il suffit de s’inscrire sur 
le site de Yahoo.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le par tage de contenu

Pour la photo.

FLICKR, permet d’organiser ses photos par thème et d’y ajouter des commentaires. Il permet 
également d’utiliser un outil de géo localisation pour étiqueter ses photos  n’importe où
dans le monde. Pour cela il suffira de faire glisser ses photos sur un lieu de la carte 
de son choix.

Pour bénéficier de ces services il suffit de s’inscrire sur 
le site de Yahoo.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

L’inform ation en tem ps  réel

Placer les outils de différents sites de diffusion sur sa propre page Web

COMB OOS T, Dai lymotion, et bien d’autres sites Internet permettent d’intégrer les lecteurs
Vidéo, audio, et photo, sur sa propre page Internet.

Un simple code HTML est à copier depuis les sites 
Internet étudiés, puis à intégrer sur la page Web de son 
choix. Ainsi chaque visiteur qui regarde son site 
Internet pourra consulter des vidéos, des musiques, 
des photos grâce aux applications Web2.0.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

L’inform ation en tem ps  réel

Observ er en temps réel la mise à jour de ses sites fav oris

Auj ourd’hui sur le Web 2.0 c’est le contenu des sites qui v ient v ers v ous !

Par l’intermédiaire de son navigateur on choisit 
de s’abonner à un flux RSS. Beaucoup de 
sites proposent ce service. Ainsi avec les 
WIDJET tels que propose Windows Vista, 
vous pouvez ainsi être au courant  des 
dernières nouveautés vidéo que votre ami a 
mis en ligne sur un site tel que 
DAILYMOTION.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Les  applications  WEB

Pour la photo.

COMB OOS T, permet d’organiser ses photos par thème autour d’une excellente 
présentation. 

Pour bénéficier de ces services il suffit de s’inscrire sur 
le site www.comboost.com.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Les  applications  WEB

Pour la photo.

PICNIK, permet  de réaliser des retouches rapides sur photo sans passer par des 
logiciels chers et contraignants.

C’est une solution pratique pour un service en ligne 
adéquate. Picnik est un utilitaire gratuit et complet; il se 
présente sous la forme d’un logiciel qu’on peut afficher 
en plein écran et dont l’ergonomie est très bien pensée.

C’est simple, il fait tout comme les grands !



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Les  applications  WEB

Pour n’importe quel fichier inf ormatique.

MEDIACONVERT, permet de convertir vos fichiers informatiques au format que vous 
voulez.

Ce service gratuit permet de convertir vos fichiers 
vidéo, audio, texte, image au format que vous 
souhaitez pour vous faciliter leur lecture.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Les  f iltrage des  données

Pour la recherche vidéo 

BILNKX, est un moteur de recherche spécialisé pour la vidéo.

Si vous souhaitez chercher une vidéo particulière 
BILNKX utilisera tous les sites Internet spécialisés 
dans la diffusion de vidéos pour vous proposer le fruit 
de sa recherche.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le réseau social

Pour la recommandation musicale 

Last.fm est une radio en ligne qui fonctionne selon les préférences données par les 

internautes.

Lorsqu’un internaute utilise Last.fm, il donne des 
indications sur ce qu’il aime. À partir de ce profil la radio 
propose des titres que d’autres personnes ont écoutés 
et ayant à peu près les mêmes goûts. À chaque 
chanson qu’on écoute, on peut dire « j’aime ou je 
n’aime pas ».

Last.fm, donne des indications sur n©importe quel artiste (Biographie, 
vidéos ,images, albums, etc...),
- un moteur de recherche permet de trouver une musique de son choix 
qui est actuellement diffusée sur une radio Internet, 
- les amis peuvent voir ce qu©on écoute comme musique et connaître 
ses goûts musicaux.
- on peut à tout moment acheter les musiques qu’on écoute.



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le réseau social

Pour écrire sur un sujet étudié et faire participer les autres. 

MSN SPACES

Ce site dont le gestionnaire est Microsoft, recense beaucoup de 
fonctionnalités pour présenter à son entourage ou au public une activité
par écrit, ou à l’aide de médias tels que diaporamas ou lecteurs vidéo. 



II. Les nouveaux outils et leur utilisation.

Le réseau social

Pour écrire sur un sujet étudié et faire participer les autres. 

MSN SPACES

De plus, ce site permet de partager des documents 
personnels ou publics, ce qui en fait un outil de gestion 
très intéressant pour la collaboration et le partage de 
ressources.

MSN SPACES,



III. Présentation d’un espace personnalisé

Pourquoi un espace personnalisé ? 
• Pour centraliser ses données, ses recherches et gagner du temps



III. Présentation d’un espace personnalisé

Comment rechercher…
Il faut organiser sa recherche :
• Recherche par tags* : exemple :  www.exalead.fr (moteur de recherche)

• Explorati on des liens à partir d’une source connue (sérendipité*)
Ex : www.agoravox.fr : Site de diffusion de l’actualité par les citoyens
Fonctionnement : Tout l e monde peut devenir rédacteur mais sous certaines  
conditi ons :  

1. Inscription sur le site (il existe un guide pour l’écriture journalistique)
2. Publicati on d’une ac tualité
3. Être objectif
4. Puis filtrage par un comité de rédaction : des  modérateurs (leurs 
profils est consultable) votent l’article et regardent s’il correspond à la 
charte éditoriale (pas d’ articles commerciaux, des dépêches 
recopiées, des positions très  provocatrices, les diffamations  
vol ontaires ou involontaires etc..)
5. Infor me l e rédacteur de la décision en y j oignant leurs commentaires
6. Publicati on après avoir fait la mise en page

• Utilisation des blog-rolls*

• Utiliser son espace personnalisé ( voir démonstration Igoogle)



III. Présentation d’un espace personnalisé

Le web 2.0 per met d’êtr e au courant de l’actualité

Grâce à ces nouveaux outils, l e web 2.0 permet une veille rapide et ef ficace 
par l’automatisation des  tâches , des mots-clés et l a gestion des contenus  via :
- les blogs
- Les alertes
- Les flux rss : (voir démo avec  igoogle et reader)
- Les wi ki* :  wi kipedia

- On peut égal ement créer son espace personnel : il suffit de s’inscrire sur un 
portail web personnalisable. ex : N etvibes, Yahoo, google …

Exemple d’inscription sur Google

… Et effectuer  une veille



III. Présentation d’un espace personnalisé

Util isation d’un espace personnalisé : Igoogle
Permet de centraliser ses données, ses recherches, ses actualités…et 
de créer un espace qui nous ressemble.

Gadget (widget)

L iens vers des thèmes

Personnal isation avec 
un thème

(Ici le thème est  en fonct ion 
du temps qu’i l fait  là ou on  vit )

Barr e avec les options pour personnal iser notre espace



Polémique sur L’historique web de Igoogle :

Il permet d’améliorer la pertinence des résultats...
Ex : «Si je tape la requête Paris Hilton, l’Historique Web saura déterminer si je recherche l©hôtel de 
cette chaîne à Paris, ou bien des informations sur la célèbre starlette »

Protection de la vie privée : «cette fonctionnalité est optionnelle, elle peut être interrompue et 
réactivée à n©importe quel moment »

L’utilisateur peut entrer dans son historique et choisir de supprimer certaines pages, ou d©en 
conserver d©autres. Il peut aussi décider d©abandonner définitivement cette fonctionnalité et 
demander à Google d©effacer toutes traces de son historique de navigation, ou bien encore 
transférer ces informations sur le disque de son propre PC. 

Il n’y aura plus d©histor ique, mais touj ours des logs de connexion c’est-à-dire que le moteur 
de recherche garantit qu©il détruit complètement les informations concernant l©historique. Mais il 
conserve les logs de connexion, conformément à sa politique de conservation des données.
Pourquoi conserve t-il ses logs ?
Car : 
- Utile pour une meilleure défense contre les hackers 
- Pour les besoins de la police 
par contre il n’y a pas d’identification possible car il supprime l’adresse ip
La société assure enfin qu©elle n©a pas l©intention de faire apparaître de publicité ciblée sur ce 
service.

III. Présentation d’un espace personnalisé



III. Présentation d’un espace personnalisé

Util isation d’un espace personnalisé : Igoogle

Présentation de quelques fonctionnalités

1. Gmail (paramètres : compte, actualités …)

2. Reader et les f lux rss

3. Bloc-notes

4. Agenda

5. Picasa Album Web

6. Documents

Grâce au Web 2.0, l’outil inf ormatique est accessible à tous, 
l’interf ace des pages est devenu plus ergonomique : tout est inscrit, 
toutes les inf os sont à portée de main, ensuite il faut se lancer et 
tester. 



III. Présentation d’un espace personnalisé

1/Gmai l

• Gérer ses  comptes et son actualité



III. Présentation d’un espace personnalisé

1/Gmai l

• Centraliser son actualité

• Compte : pour centr aliser ses messageries



III. Présentation d’un espace personnalisé

1/Gmai l

• La publicité :

Gmail affiche des liens  commerciaux selon le sujet du message ouvert



III. Présentation d’un espace personnalisé

2/Reader et flux rss
• Sui vre une actualité avec reader (en 5 étapes)

1

2

3

4

5



III. Présentation d’un espace personnalisé

• Enregistrer un flux rss vi a un site

Allez sur le site et cliquez l’icône rss

Cette fonctionnalité n’est pas 
valable pour tous les sites, le 
lien rss peut s’ajouter sur son 
ordinateur directement.

21

3
4

2/Reader et flux rss



III. Présentation d’un espace personnalisé

2/Reader et flux rss
• Résultat sur notre page



III. Présentation d’un espace personnalisé

3/Bloc-notes
• Centraliser ses collectes Internet en ligne.

Pour installer le bloc-notes 
sur son poste

Facilite la 
recherche dans 
not re bloc-notes

Copier l’url



III. Présentation d’un espace personnalisé

4/Agenda
• Paramétrer son agenda

• Créer un évènement

Alertes 
par sms



III. Présentation d’un espace personnalisé

5/Picasa : album web

• Tout d’abord, installer le logiciel Picasa sur son poste, Picasa
recherche automatiquement les photos  stockés sur son pos te, il 
les tri et l es classe automatiquement.

• Avec ce logiciel on peut R etoucher, Créer, Partager,  
Sauvegarder (en ligne ou sur CD/DVD)



III. Présentation d’un espace personnalisé

5/Picasa : album web
Logiciel 
installé sur 
le poste

Tit re important  pour 
le référencement



III. Présentation d’un espace personnalisé

5/Picasa : album web

Aff iche les photos 
de personnes 
inscrites sur 
igoogle

Pour 
partager 
l’album



III. Présentation d’un espace personnalisé

5/Picasa : album web
• avec un simpl e cliquez-glissez des photos sur la carte, nos  
créations  sont placés l à ou on veut.



III. Présentation d’un espace personnalisé

6/Documents
• On tr ouve un éditeur de texte, un tableur et un diaporama. L’enregistrement 
se fait  automatiquement, on dispose d’un historique (révisions), on peut 
enregistrer en Pdf.
• Ces programmes fonctionnent comme nos programmes habituels, on 
trouve les foncti ons basiques.
• On dispose d’ un explorateur de fichiers et donc  d’une sauvegarde en ligne.



III. Présentation d’un espace personnalisé

6/Documents : Trai tement de texte

Pas de tabulation
Pas de sélection multiple
Difficile de placer une 
image

Enregistrement dans 
tous l es formats (pdf, 
doc, odt …

+

-



III. Présentation d’un espace personnalisé

6/Documents : Tableur

-
Fonctions des calculs en anglais



III. Présentation d’un espace personnalisé

6/Documents : Diaporama

Insertion d’i mage :
Par une Url ou un cliquez-glissez d’une image d’une autre fenêtre

On ne peut pas animer le diaporama-



Conclusion

Le Web 3.0
Web 3.0 : expérience déstructurée

1. Découverte des produits  dans des uni vers virtuels (Second Life*), dans  des  
jeux en ligne (World of Warcraft) ou à l’aide de widgets*.

2. Valid at ion des  produits par des services indépendants de gestion de 
réputation (ex :  iKar ma (pas encor e de site français)) 

3. Ach at à l’aide d’ un mashup* marchand (recherche unifié sur plusieurs sites 
marchands avec les compar ateurs intégrés et les  enchèr es.ex : Cooqy)

4. Paiement via 
- le système d’exploitation (CardSpace de Vista),  
- avec l es téléphones portables ( PayPal Mobile)
- Paiement dans les uni vers virtuels (ex :  Linden Dollars dans  Second Life

car les banques  vont bientôt proposer des services bancaires). 



• Le web 2.0 est seul ement en plei n boom que l’on tend déjà vers le web 3.0. 
Il y a besoin d’ une définition pl us précise dans l a gestion des sites , des 
données personnelles (cf schéma), de la pérennisation des  sauvegarde des 
données etc…
• Dans un même temps, on se dirige vers une réalité de plus  en plus  virtuelle 
avec les  Métavers (Univers virtuel tel que Second Life)
• Cette évolution va dans le même sens que l’évolution des  technologies avec  
entre autre le nomadisme :  Internet remplace l’ordinateur indi viduel.

Vers  le WEB 3.0

Conclusion



DEFINITION

Ajax : Économie de la bande passante, charge seulement les 
éléments  qui ont changé sur une page web

API : Interface de programmati on qui permet de définir la mani ère 
dont un composant i nfor matique peut communiquer avec un autr e. 
C©est donc une i nterface de code source fourni e par un système 
informatique ou une bi bliothèque logicielle, en vue de répondr e à des  
requêtes pour des ser vices qu©un programme informatique pourrait lui 
faire. (Utilisé par les Mashups*)

Blogroll : Liste de liens vers des  blogs “amis”.(Présentés en colonne) 

Buzz : Sorte de publicité sauvage qui passe par le consommateur et 
le fait devenir vec teur du message. ( bouche-à- oreille). Repose sur un 
principe de surprise puisque les  moyens utilisés doi vent être sans  
cesse renouvelés pour faire sensation et donc faire parler.

Flux rss : Mise à jour en temps réel d’ un information sur un site 
sélectionné



DEFINITION

Longue traîne (Long tail) : Produits  qui sont l’objet d’une faibl e 
demande ou qui n’ont qu’un faible volume de vente mais qui 
peuvent collecti vement représenter une part de marché égale ou 
supérieure à celle des bes t-sellers 

Marque blanche : Créer des magasins virtuels,  sur le thème de son 
choi x, en quelques clics. N’importe qui peut créer une boutique sur 
Inter net sans  acheter le moindre produit ni s’occuper de leur 
livraison.( ex :  Zlio : on approvisionne son échoppe en puisant dans 
les produits référencés par les partenaires de Zlio : grandes  
enseignes  de la distribution en ligne, vépécistes  ou fabricants  tel 
Rueducommerce, Alapage ou La Redoute... Marchands prêts à
payer quiconque l eur amènera des affaires.)

Mashup : site Web qui combine pl usieurs applications Web pour 
regrouper des nouveaux ser vices  en un seul site.

Nuage de tag : Mots l es plus  utilisés sur le Web



DEFINITION

Opensource : Modèl es collaboratifs  de développement de logiciels
(ex : openoffice) Accès au code source donc liberté de modification, 
utilisable par toutes personnes  et technologie.

Tag : Balise sémantique qui permet de qualifier un contenu.

Second Life : Si mulation sociétale virtuelle en 3D, permettant de vi vre 
une "seconde vie". 

Sérendipité : faire des découvertes fortuites  sur le net.

Social shopping : site ou sont rédigés des avis d’internautes sans but 
lucratif ex : Ciao.

Versions bêta :  Version d©un pr ogramme qui est en phase de test 
avant sa finalisation.

Widget : petit module paramétrabl e et modulabl e qui permet  
d’embarquer de l’information et de la transporter vers un poi nt de notr e 
choi x (wi dget pour le web, le bureau, les mobiles).

Wiki : système de gestion de contenu de site web qui rend les pages 
web libres et modifiabl es par tous les visiteurs autorisés avec un 
minimum de contraintes. Outil d©écriture collaborative.

Départ



Liens

http://www.infos-du-net.com/actualite/dossi ers/56- applications-
Inter net.html 
Référence des logiciels en ligne pour toutes application

http://www.juriconnexion.fr/wpcontent/uploads/2006/11/jcx2006_web
20.pdf
Résumé sur l e web 2.0

http://www.gener ationcyb.net/ IMG/pdf/consultation2008.pdf
Rapport de Mars 2008 sur le Web 2.0

web2territorial.jimdo.com/download/308848406/DIGIMIND-WP-
W eb2-veille-recherche.2007.pdf 
Rapport de juin 2007 sur le Web 2.0 pour la veille et l a recherche

http://www.assemblee-nationale.fr/13/rap-info/i0627.asp
Rapport parlementaire sur la mise en appl icat ion d e l a loi  n° 2004-
575 du 21 juin 2004 pour la conf iance dans l’économie num érique


